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東北電子産業株式会社 
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スローガン 

光と電子の未来を拓く 

宮城県仙台市 / 本  社 

宮城県宮城郡利府町 / 工  場 

 昭和４３年４月１日 

 

 平成２０年７月１日 

 

 

 事業内容 電子応用装置製造販売 

 

創立 資本金６,０００万円 約５０名 

 

代表取締役社長 就任 

山田理恵（農学博士） 

「    」をテーマにしたものづくり 
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代表的な製品 

極微弱発光計測装置 

ケミルミネッセンスアナライザー 

 

 

（プラスチック、化粧品、薬品、食品、生化学等） 

新たな品質管理標準に！ 

あらゆる物質の  

酸化劣化度を検出する  

 

古いインスタントラーメン 

が光る !? 

 

 

 

さ、酸化!? 

第１回 技術進歩賞 受賞 

プラスチック成形加工学会 
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微弱な光とは 

太陽の光 

星の明り 

ホタルの光 

高感度  
光検出器  

プラスチックの 
酸化部分のみ光る 

大豆 

人の眼には見えない 、  

極微弱な光を捉える技術    
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微弱発光ケミルミネッセンスの測定 
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微弱発光ケミルミネッセンスの測定 

A＋酸化防止剤１ A＋酸化防止剤2 

新 品 酸化品 A 

その光は、 

目に見えない蛍の光の 

１/１０,０００ の光 

あらゆる物質は 

酸化すると光る 
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従来法は、酸化がある程度進まないと見えない 

化学的評価法 物理的評価法 

従来の方法との比較 

数時間 ２年 

寿命 新品 

＊開発期間の短縮 
＊原材料のチェック、品質向上 
＊不良・故障の原因解明 

ケミルミネッセンス法 

（C L 法） 

極初期の酸化劣化を 
高感度に捉えることができる 
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コストダウン 

品質・性能向上 

製品 成形材料 
ペレット 

成形材料 
粉砕材 

製造現場での劣化評価ニーズ 

市 場 

原料の受入＆出荷検査 
によりNG品を排除 

射出成型 

粉砕 リペレット 

新材と混合 コンパウンド 不良品、スプル・ランナー 
始業捨て打ち品 

各種添加剤の抗酸化力測定により、 
最適な組み合わせ、添加量を検索 

リサイクル材の酸化劣化度を 
測定し、virgin材混合比率を検討できる 

製品の酸化安定性評価 
 →短時間で新製品の開発が可能 最適な成形加工条件の検討 

原料 
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現在＆今後の目標 

プラスチック 

製薬・バイオ 

プラスチック 

プラスチック 

医学 

医学 

プラスチック 

医学 生化学 

プラスチック 

プラスチック 

食品 

食品 

日 本 
約400台 

食品 

食品 

すくなくとも日本の     倍以上の市場  10 
東北から世界へ！ 
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グローバル戦略 

知財戦略 

製造方法等はノウハウ 

新規装置は特許申請 

35年分の測定ノウハウの蓄積 

グローバル戦略はまだまだ手薄！ 

        展示会 

英語 

HP、広告、
論文、学会 

代理店 

認証取得 販売戦略 
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ここ20年で製造業の数は約4割減っている 

しかし 

だから 

日本の製造業の現状 

国内にはまだまだ高い技術力を持つ企業が多い 

技術力を生かした  
独自の製品開発、知財戦略、海外戦略が必要 

＊経営状態が厳しい （資金不足、人材確保、原材
料費高騰、グローバル化など）  
＊後継者が見つからない   
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種々の技術 

特徴 強み 

気づき 

新製品 

新分野 

知財戦略 

市場調査 

デザイン、 
ネーミング 

IT活用、広告・PR 

＜製品企画＞ ＜製品開発戦略＞ ＜販売戦略＞ 中小企業 

地域中小企業にとって必要な支援とは？ 

１ アイディア出し・気づき： 豊富な経験を有し、異なる視点からその企業の新しい価値、新しいアイディアの具現化、
新しい用途についての示唆ができる人的支援 

２ 「売れる」ものづくり＋それを保護し発展させ、「知財戦略」策定ができる人的支援 

３ グローバル展開： 海外展示会、現地販売フォロー、知財紛争対策、各国認証取得支援 など省庁横断的な支援 

どこにいる？ 各支援拠点の整備 
＜ビジネスセンス＞＜コミュニケーション能力＞ 
＜専門家との人脈＞＜情熱＞を持つ支援人材 

ワンストップ 
相談窓口 

最終目的は 

売上 

展示会 

知財紛争対策 

現地販売ﾌｫﾛｰ 

各国認証取得 
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